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4 Vorbericht

IFA 2011 soll Digitalradio in Deutschland weiter
befligeln

| Lt
PURE

,Mit dem Start von Digitalradio in Deutsch-
land hat die Funkausstellung in diesem Jahr
eine besondere Bedeutung fur den Horfunk®,
so Michael Reichert, Leiter des Projekt-
biros Digitalradio. ,Denn erstmals sind alle
namhaften Endgeratehersteller auf der IFA
vertreten, die mehr als 120 verschiedene
Geratemodelle in allen Preissegmenten aus-
stellen®, so Reichert weiter.

Damit ist Digitalradio einen Monat nach dem
Start in Deutschland eines der Hauptthemen
der IFA 2011 in Berlin. Neben den Gerate-
herstellern, prasentieren auch Radioveran-
stalter und Netzbetreiber an ihren Messe-
stdnden neueste Geratemodelle und geben
Einblick in die neu ausgestrahlten Horfunk-
programme und begleitenden Datendienste.
So wird beispielsweise die ARD im Bereich
,Digitale Welt* in der ARD-Halle 2.2. tGber
das neue Digitalradio unter dem Slogan
,Radio der Zukunft* informieren.
Unterstrichen wird der diesjahrige Themen-
fokus auch durch den erstmals veranstal-
teten ,Digitalradio-Tag“. Am 5. September
kommen dann auf der IFA alle maligeblichen

Akteure der Digitalradio-Branche zusammen.

Unter anderem ist eine Informationsveran-
staltung ,Europa schaut auf Deutschland*
fir Handler, Gerateindustrie und die AG End-
gerate des Bundeswirtschaftsministeriums
geplant. Darliber hinaus erhalten die Her-
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Digitalradio eines der Schwerpunktthemen auf der IFA 2011 (02.09. bis 07.09. in Berlin)

steller an diesem Tag die Mdglichkeit, Ent-
scheidern und Journalisten, einen Ausblick
auf die Produktpalette und die Entwicklung
des Digitalradio-Markts zu geben.

Doch auch an den anderen IFA-Tagen ist
rund um das Thema Digitalradio viel los. So
etwa die schon traditionelle Pressekonfe-
renz beim Branchenprimus PURE oder die
Handlerschulung ,Alles Uber Digitalradio in
45 Minuten“am 2. und 3. September, mit der
vor allem der Einzelhandel fitgemacht wer-
den soll. In der Blitzschulung erklaren Exper-
ten der Radioveranstalter, welche Programme
verbreitet werden, wo sie empfangen werden
und wie die Programmveranstalter das neue
Digitalradio bewerben. Und auch die Pro-
duktions- und Technik-Kommission (PTKO)
von ARD und ZDF widmet sich am 2. Sep-
tember mit ihrer Veranstaltung ,Ausstieg
und Neustart — Rundfunkempfang im Wan-
del“ dem Thema Digitalradio. Erwartet wer-
den prominente Referenten, wie Wolfgang
Schmitz, Horfunkdirektor des Westdeutschen
Rundfunks (WDR) und Vorsitzender der
ARD-H6rfunkkommission. Doch auch fiir
den normalen IFA-Besucher ist das Thema
Digitalradio an vielen Standen prasent. Um
einen Uberblick zu behalten, wo die Musik
in Sachen Digitalradio spielt, hat das Pro-
jektblro Digitalradio extra einen IFA-Guide
herausgegeben, der den Weg zu den P
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Liebe Leserinnen, liebe Leser,

bis zur letzten Minute liefen die Vorbereitun-
gen fiir das am 1. August erfolgreich gestar-
tete bundesweite Digitalradio. Seitdem sind
erstmals deutschlandweit 12 digital-terrestri-
sche Programme on air. Dazu kommen in
einigen Regionen weitere regionale Digital-
radio-Programme, die die Attraktivitat des
neuen digitalen Radioangebotes weiter er-
héhen sollen. Zunachst muss sich aber das
neue Digitalradio auf der Technikblhne vor
grofRem Publikum bewahren, damit sich die
ambitionierten Erwartungen der Digitalradio-
branche versilbern lassen. Immerhin bietet
sich mit der bevorstehenden Internationalen
Funkausstellung dafiir eine hervorragende
Chance. Schlief3lich wartet die Leitmesse der
Unterhaltungsbranche in diesem Jahr mit
einem besonderen Digitalradio-Schwerpunkt
auf, der darauf hoffen Iasst, dass dem Digi-
talradio unterm Berliner Funkturm der Durch-
bruch gelingt! Starke Indizien fir dieses
Positivszenario sind, dass sich erstmals alle
namhaften Endgeratehersteller, mit Gber 120
verschiedenen Geratemodellen im Gepack,
in der Bundeshauptstadt angekuindigt haben.
Zur besseren Orientierung finden Sie in un-
serer Titelgeschichte auf Seite 1 bereits jetzt
die wichtigsten IFA-Digitalradio-Highlights.

Bereits im Vorfeld der IFA wollten wir wissen,
welche Digitalradio-Endgerate der Handel
bereithalt und wie gut das Personal in Sachen
DAB+ geschult ist. Die spannenden Resultate
unseres verdeckten Handlertests finden Sie
in unserer Reportage auf Seite 3. Und auch
in unserer Kolumne (auf Seite 4) dreht sich
alles um den bundesweiten Digitalradio-
Start. Hier lassen wir mit Professor Dr. Gert
Siegle, einen der Vater des digitalen Hor-
funks, zu Wort kommen, der mit grof3em In-
teresse den Start des bundesweiten Digi-
talradios verfolgt hat. Nachgefragt haben
wir auch in Regensburg bei Absolut Radio,
wie die jungen Radioleute den Digitalradio-
Start am 01.08. erlebt haben. SchlieRlich
gab es in Regensburg gleich eine doppelte
Premiere zu feiern: Ein neues Programm,
neue Ubertragungs-
technik und das alles
erstmals bundesweit.

Eine erkenntnisreiche
Lektlire wiinscht Ihnen

Thomas Barthel
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Programmveranstaltern, den einzelnen Aus-
stellern und den zahlreichen Gerateher-
stellern, wie Sony, Philips oder PURE, weist.
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SchlieRlich will die Branche bis Jahresende
mehr als 100.000 und dann bis 2015 flinf-
zehn Millionen Radiogerate verkaufen. [l

Aufbruch in eine neue digitale Welt

Politprominenz bei der doppelten Premiere in Regensburg

,Mit dem Hochfahren der Regler haben wir
Radiogeschichte geschrieben®, so Analyssa
Michaelis von Absolut Radio. Denn nicht
nur inhaltlich wollen die jungen Radiomacher
aus Regensburg bewusst Kontraste zu den
herkdmmlichen Programmen setzen — son-
dern auch technisch spielen sie bewusst die
Karte Digitalradio. ,Wir wollten unbedingt
zum Start des bundesweiten Digitalradios
am 1. August mit unserem erstmals ausge-
strahlten Programm dabei sein und setzten
hohe Erwartungen in den Erfolg von DAB+*,
so Michaelis. Entsprechend grof3 war die
Politprominenz mit Staatsminister Dr. Marcel
Huber und BLM-Prasident Prof. Dr. Wolf-
Dieter Ring bei der doppelten Premiere in
der Oberpfalz.

Im Vorfeld hieR es fur die junge Mannschaft:
Viel zu tun und wenig Zeit zum Einspielen.
»Tatsachlich hat unser gesamtes Team

bis zur letzten Minute auf den Sendestart
um 11 Uhr hingearbeitet, um alles klar zu
machen fiir Eva Schlodssel, unsere Modera-
torin der ersten Stunde®. Denn erst einen
Monat vor Sendestart konnte Absolut Radio
die brandneu gestalteten Raume des Funk-
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hauses Regensburg beziehen. Gerade auf-
grund der neuen Technologien und der
Crossmedia-Strategie des Senders ,mussten
Geratschaften in kiirzester Zeit program-
miert und Studiotechnik eingebettet wer-
den®, weil® die Radiofrau. Jetzt gilt es fur die
Macher von Absolut Radio in den nachsten
Monaten und Jahren Horer und Nutzer fur
das Programm zu gewinnen. Dafiir setzen
die Radioleute auf eine kluge Vernetzung
mit dem Internet, ,denn hier bewegen sich
die Nutzer, die man Gber den Content in das
Programm von Absolut Radio integrieren
kann®, so Michaelis.

Zeitgleich mit dem Start der bundesweit
ausgestrahlten Programme sind in einigen
Bundeslandern auch schon die ersten lan-
desweit ausgestrahlten Programme der ARD
und der privaten Anbieter auf Sendung ge-
gangen. Regionale Angebote starteten zum
1. August in Sachsen, Sachsen-Anhalt und
Thiringen, in Bayern und in NRW. Fur Alb-
recht Steinhauser, Vorsitzender des Vorstan-
des der Versammlung der Medienanstalt
Sachsen-Anhalt, ein historischer Augenblick:
,Die Digitalisierung des Horfunks ist eine
bedeutende Zasur in der Entwicklung des
Radios. Sie wird den Alltag der Horer durch
gréRere Vielfalt im Programm und neue
Nutzungsmaglichkeiten bereichern." So sind
etwa in Sachsen-Anhalt sechs MDR-H6r-
funkprogramme sowie die privaten Radio-
programme radio SAW, Rockland, Radio
Brocken und 89.0 RTL im neuen Digitalradio
zu horen. Derartige Programmvielfalt und
das Zusammenspiel von bundesweiten und
lokalen Programmen kénnten schlieRlich
zur Erfolgsformel fur das neue Digitalradio
werden. [l

. Die Programme des Deutschlandradios jetzt auch im neuen

Weitere Informationen: Hrerservice 0221.345-1831
www.dradio.de - www.digitalradio.de
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NACHRICHTEN

Die Freilichtblihne Tecklenburg wird nicht
mehr durch LTE 800 gestort. Mit Beginn
des neuen Sommerspielplans hat das, mit
mehr als 2.300 Sitzplatzen groRte Freilicht-
Musiktheater Deutschlands, seine Funk-
technik umgestellt. Seitdem verfiigt die
Spielstatte Gber ein neues stérungsfreies
Sennheiser-Drahtlossystem, welches liber
das Qualitatssiegel fir zukunftssichere
Funkanlagen ,DD ready* verfiigt. Obwohl
LTE in Tecklenburg derzeit noch nicht

im Regelbetrieb verfligbar ist, kam es auf-
grund von LTE-Testldufen wahrend der
Proben zu massiven Stérungen der Funk-
technik im Frequenzbereich zwischen 838
bis 862 MHz.

Die Verbraucherzentrale NRW warnt vor
maoglichen Gefahren aufgrund der hohen
Strahlenbelastung bei den beliebten Smart-
phones. Daher rat die Verbraucherzentrale
NRW, auf strahlungsarme Gerate zu setzen
oder die Strahlenbelastung nutzerseitig zu
verringern. Empfohlen wird beispielsweise
bei langeren Telefonaten die Nutzung eines
Head-Sets. Auerdem sollte das Smart-
phone erst ndher ans Ohr gebracht werden,
wenn sich eine Verbindung aufgebaut hat.
Bei Dauergesprachen sollten die Nutzer nach
einigen Minuten zum anderen Ohr wechseln,
um eine einseitige Belastung zu vermeiden®,
so die Verbraucherzentrale NRW.

Der Breitbandausbau in Deutschland schrei-
tet dynamisch voran. Dies ergibt sich aus
einer Detailanalyse des TUV Rheinland,
die das Bundesministerium fiir Wirtschafts
und Technologie im Rahmen des Berichts
zum Breitbandatlas vorgelegt hat. Demnach
haben knapp 90 Prozent aller Haushalte
Gber Funklésungen Zugang zum Internet
mit einer Bandbreite von mindestens einem
Megabit pro Sekunde (Mbit/s). Nach Ansicht
von Philipp Résler, Bundesminister fur Wirt-
schaft und Technologie, "zeigen die Ergeb-
nisse, dass ein technologieneutraler Ansatz
Voraussetzung fur eine dynamische und
von gesundem Wettbewerb gekennzeich-
nete Breitbandentwicklung ist.“ Damit eine
flachendeckende Breitbandgrundversor-
gung zigig erreicht werde, setze das Bun-
deswirtschaftsministerium auch auf den
zligigen Ausbau der Funktechnologie "Long
Term Evolution" (LTE). Schon heute sei
LTE far uber 4 Millionen Haushalte nutzbar.

Deutschlandfunk
Deutschlandradio Kultur
DRadio Wissen
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Mystery Shopping: Gut geschulter Handel und

positive Kundenresonanz

Das Meinungsbarometer macht den Handlertest in Sachen Digitalradio

+LAm Wochenende haben wir die ersten DAB+
Gerate bekommen®, so der freundliche Ver-
kaufer im Saturn-Markt am Leipziger Haupt-
bahnhof. Heute ist Montag, der Starttag des
bundesweiten Digitalradios. Ich habe mich
als normaler Kunde ausgegeben und stehe
zusammen mit dem Verkaufer vor Sonys
brandneuen DAB+ Radio im Retrolook. Gut
informiert zeigt mir der Fachmann, was alles
in dem hibschen Digitalradio steckt. Nach-
dem er den Sendersuchlauf noch einmal
gestartet hat erzahlt er mir, wie froh er sei,
Lpunktlich zum Starttermin von Digitalradio
seinen Kunden wenigstens ein digital-ter-
restrisches Radio anbieten zu kénnen®. Na-
tirlich seien auch eine Reihe anderer Gerate
bestellbar. Geduldig zeigt mir der Fachmann
im internen Bestellsystem des Elektronik-
marktes eine lange Gerateliste, angefangen
vom preiswerten Kiichenradio bis hin zum
feinen DAB+ HiFi-Tuner im Wert einer ein-
waochigen Mittelmeerreise.

Uberrascht von der fachkundigen Beratung
heil’t es aber nun zunachst bei anderen
Handlern nachzuprifen, ob der Saturn-Markt
nur die berihmt-berlchtigte Eintagsfliege
war. Dafiir scheint mir der groRRe Elektronik-
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discount Conrad eine gute Adresse zu sein.
Gleich am Eingang begriiRt mich die ge-
wohnte Vielfalt aus Foto, PC, HiFi- und Stu-
diotechnik. Ein Angestellter, bei dem ich mich
nach DAB+ Geraten erkundige, wundert sich
Uber die vielen Nachfragen am heutigen Tag
aus den Reihen seiner Kundschaft. Uber-
rascht zeigt er mir ein leeres Fach mit dem
bereits ausverkauften DAB+ Geréat fiir 70 €
von Sailor. Immerhin bietet mir der Verkau-
fer zwei andere Modelle zur Auswahl an. Im
hauseigenen Katalog kann ich sogar aus
sieben verschiedenen Modellen auswahlen.
Von derartiger Vielfalt motiviert, setze ich
meinen Test mit deutlich gewachsener Er-
wartungshaltung fort und beschlieRe zwei
Einzelhandler auf Herz und Nieren in Sachen
Digitalradio zu priifen. Doch ausgerechnet
hier sticht der vermeintliche Trumpf in Sa-
chen Kundendialog nicht. So heillt es bei
media@home; Warten auf die ersten DAB+
Radios, denn ,erst in drei bis vier Wochen
kommen die ersten Gerate“, so der Handler
vor Ort.

Aber kein Test ohne Gegenprobe und so
statte ich einem Einzelhandler in Top-Innen-
stadtlage einen Besuch ab. Hier angekom-
men kiimmern sich gleich drei Mitarbeiter
um mein Anliegen. Doch die Herren sind sich
schnell einig, dass die Klangqualitat von
DAB+ den HiFi-Wurden nicht gerecht wird.
.Daher bieten wir gar keine Henkelware an®,
so die Mitarbeiter unisono. Gezeigt wird mir
lediglich ein CD-DAB+ Receiver von Marantz.
Entlassen werde ich mit der Empfehlung,
Radio besser tiber den digitalen Satelliten
(DVB-S) zu empfangen, da hier nach
Meinung der Handler ein deutlich besseres
Klangbild als bei der neuen terrestrischen
Konkurrenz DAB+ zu erwarten sei. Dabei
kommt mir schnell der alte Werbespruch
Llch bin doch nicht bléd“ in den Sinn. Also
auf zum Media Markt. Vor Ort frage ich P
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PRESSESCHAU N

Am 1. August gingen die Sendeanstalten
der ARD sowie einige private Radiosender
mit dem neuen ,DAB+“-Standard an den
Start. Er bietet mehr als nur hohe Klang-
qualitat. Der seit dem 1. August arbeitenden
neue Digitalradiostandard DAB+ bietet
neben den Angeboten von 14 6ffentlich-
rechtlichen und privaten Radioprogrammen
und Klang in CD-Qualitat interessante
Zusatznutzen. Dazu gehort unter anderem
der ,journaline-service®, eine Art Videotext
fur das Radio. Dabei kdnnen sich Autofahrer
Nachrichten per Sprachausgabe vorlesen
lassen kdnnen. Das Themenspektrum ist
vielfaltig, es reicht von Verkehr und Wetter
bis zu Politik oder Sport.

Knnnarz, grssssch, plétzlich Stille - das soll
nun Vergangenheit sein. In groRen Bal-
lungsrdumen Deutschlands startet DAB+,
eine neue Version des digitalen Radios.
Zunachst wird es in Ballungsraumen aus-
gestrahlt - ein neuer Schritt in der Welt
des Digitalrundfunks. DAB+ ist eine techni-
sche Erweiterung von DAB. Durch die Tech-
nologie kdnnen noch mehr Programme als
bisher gleichzeitig ausgestrahlt werden,
namlich mehr als 100. Im klassischen UKW-
Empfang finden lediglich 30 gleichzeitig
Platz. Bis auf Weiteres wird auch noch Gber
UKW gesendet. Voraussichtlich wird es in
den kommenden zehn Jahren beide Aus-
spielwege nebeneinander geben. Jedes
neue Digitalgerat verfiigt auch Gber einen
UKW-Tuner.

Mit dem Terratec Noxon DAB-Stick kann
das am 1. August 2011 gestartete Digital-
radio DAB+ tiber Antenne empfangen wer-
den. Der Terratec Noxon DAB-Stick wird
einfach in den USB-Port am PCs oder
Notebooks gesteckt. Die beiliegende Soft-
ware wurde vom Fraunhofer Institut fur
Integrierte Schaltungen (Fraunhofer 1IS)
entwickelt. Neben den DAB+ Radiosendern
empfangt der Radio-Stick auch Journaline,
einen Textnachrichtenservice ahnlich dem
Videotext. Preis: 19,90 Euro.

FIT FUR DIE DIGITALE DIVIDENDE? MACHEN SIE DEN SOUNDCHECK ONLINE!

Machen Sie den Digitale Dividende- In jedem Fall ist Sennheiser lhr
Check im Internet! Einfach lhr
Wireless-Setup auswahlen —
sofort sehen Sie, ob lhre Technik
zukunftsfahig ist.

Partner fiir die drahtlose Zukunft:
mit professionellem Equipment,
erstklassigem Service und qualifi-
zierter Beratung.

/] SENNHEISER
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gleich zielgerichtet nach den DAB+ Gera-
ten. ,Sie sind heute schon der flinfte Kunde,
der mich auf DAB+ anspricht, so der Ver-
kaufer, wahrend er mit zwei kleine Digital-
radio-Empfanger von Sangean und von
Telefunken zeigt. Sorgen macht sich der
Media Markt-Mann um die weitverbreitete
Verunsicherung seiner Kunden in Sachen
UKW-Abschaltung und beruhigt mich aber,
dass dies derzeit nicht auf der Agenda

| 4 Kolumne
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stlinde. Gleichzeitig setzt der Verkaufer
grof’e Hoffnungen auf einen DAB+ Gerate-
schwung durch die bevorstehende IFA. Aber
bereits in den nachsten Tagen will der
emsige Mitarbeiter mit einer kleinen attrak-
tiven HiFi-Anlage von Telefunken fiir seine
Kunden einen Trumpf aus dem Armel ziehen.
,Die hat WLAN-Radio und DAB+, dann
sehen wir mal, wie die Kundschaft auf das
neue Digitalradio reagiert.” [l

Digitalradio in Deutschland - Diesmal wird die

EinfUhrung klappen

Warum hat das so lange gedauert? Mit der
Erarbeitung der grundlegenden Spezifika-
tionen von Digitalradio war ja schon vor
mehr als 22 Jahren begonnen worden — vor
allem im EU-Projekt EUREKA 147 unter
Beteiligung vieler deutscher Firmen, von
Rundfunkanstalten und Instituten. Und schon
zur IFA 1995 wurde DAB in Deutschland
bereits ein erstes Mal offiziell gestartet mit
anschlieRenden mehrjahrigen Pilotsendun-
gen fur einige tausend Gerate im Gebiet
der meisten — aber nicht aller — ARD-Rund-
funkanstalten. Es zeigte sich jedoch bald,
dass einige der damals noch gegebenen
Randbedingungen so einschrankend wirk-
ten, dass eine flachendeckende Versorgung
und damit die nachhaltige Durchsetzung
einfach nicht erreicht werden konnte. Vor
allem fehlte es damals an einem von allen
Beteiligten getragenen Beschluss fir die
umfassende Einfihrung von Digitalradio.

Erst durch die Entscheidungen der letzten
24 Monate sind diese Einschrankungen
nun erfreulicherweise behoben. So wur-
den die zulassigen Sendeleistungen auf
10 kW pro Sender angehoben. Im Band I
stehen nun gentigend Frequenzbldcke zur
Verfugung. Die 6ffentlich-rechtlichen Rund-
funkanstalten haben sich einmdtig zur

Digitalradio-Einfihrung entschlossen, und
die Kommission zur Ermittlung des Finanz-
bedarfs der Rundfunkanstalten (KEF) hat
der Finanzierung zugestimmt. Daraufhin
beteiligt sich diesmal gleich eine ganze Reihe
von privaten Programmanbietern am ersten
bundesweiten Multiplex.

Nun ist zu erwarten, dass langerfristig wohl
die meisten — oder gar alle — der schon lange
eingefuhrten und bekannten UKW-Pro-
gramme auch digital ausgestrahlt werden.
Die digitale Rundfunkversorgung Deutsch-
lands wird damit aufschlieBen zu anderen
Landern wie der Schweiz oder England,
wo Digitalradio bereits heute eine hohe Ver-
breitung und Akzeptanz gefunden hat.

Schon jetzt werden sehr preiswerte DAB/
DAB+/UKW-Empfanger fur Heimanwen-
dungen —wie Uhren- und Kiichenradios, Re-
ceiver fir HiFi-Anlagen — im Bereich von
50 bis 400 € angeboten. Es kann erwartet
werden, dass sich bald das Angebot schnell
erweitern wird. Die preiswertesten USB-
Sticks fur PC-Anschluss zum DAB+-Empfang
sollen fir unter 20 € schon in den nachsten
Wochen gekauft werden kdnnen.

Bekannt ist ebenfalls, dass schon wegen
der digitalen Hérfunkangebote im Ausland
— und nun kinftig auch in Deutschland —
fast alle Kfz-Firmen schon heute Digitalra-
dios zumindest als Ausstattungsvariante in
ihrem Neuwagen-Angebot haben.

Dies alles macht sicherlich allen Marktteil-

nehmern Mut, dem Neustart zu einem Erfolg
zu verhelfen. Zudem wird eine zligige Ein-
fihrung von Digitalradio in Deutschland mit
Sicherheit grol3e Auswirkung in vielen an-

deren Landern Europas haben, die bislang
noch zuriickhaltend sind, und auch dort die
Einfihrung weiter beschleunigen.
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