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,Wir brauchen mehr Dynamik beim Ubergang in

eine digitale \Welt"

Andreas Krautscheid, Minister fir Bundesangelegenheiten, Europa und Medien in Nordrhein-Westfalen

NRW will beim Relaunch des digitalen Hérfunks eine Lokomotiv-Funktion einnehmen.
Medienminister Andreas Krautscheid will 6ffentlich-rechtliche und private Programman-
bieter an einen Tisch bringen, da nur so das Projekt erfolgversprechend sei.

»Wir wollen von unserer bundesweit einmaligen Lokalradio-Landschaft méglichst viel in die
digitale Welt mitnehmen*, sagte er im Interview mit dem Meinungsbarometer Digitaler Rund-
funk. Die Landesregierung werde mit ,geeigneten rechtlichen Rahmenbedingungen der
Digitalisierung den Weg bereiten®. Eine finanzielle Férderung schloss er aber aus.

Herr Minister Krautscheid, Nordrhein-West-
falen gilt seit Jahren als eine der Medien-
hochburgen Deutschlands. Wo sehen Sie
die Griinde fiir die hohe Attraktivitét lhres
Bundeslandes fiir die Medienindustrie?
Andreas Krautscheid: Die Mischung stimmt:
sehr gute Ausgangsvoraussetzungen mit
erfolgreichen Unternehmen und hervorragend
qualifiziertem Personal sowie exzellente
Rahmenbedingungen, an deren Verbesserung
Regierung und Branche gemeinsam mit Nach-
druck arbeiten. Zudem ist Nordrhein-West-
falen ein in Deutschland unvergleichlicher
Konvergenz-Standort: als Film- und Fernseh-
standort die Nummer eins, ein herausragen-
des Zeitungsland, der fihrende deutsche
Telekommunikationsstandort mit neuen
Wachstumsfeldern, wie mobilem Content
und einer wachsenden Games-Szene.

Derzeit beherrschendes Thema medien-
politischer Diskussionen sind die Heraus-

forderungen der Digitalisierung. Welche
Impulse kann NRW fiir einen bundes-
weiten Erfolg geben?

In erster Linie kommt es auf die am Digitali-
sierungsprozess Beteiligten wie die Rundfunk-
veranstalter an. Wir brauchen fir den Stand-
ort Deutschland mehr Dynamik beim Ubergang
in eine digitale Welt. Entscheidend ist weni-
ger die Technologie, denn der Content und
entsprechende Geschaftsmodelle. Die Landes-
regierung begleitet derzeit diesen Prozess
nicht nur durch intensive Gesprache, sondern
auch durch eine konstruktive Mitarbeit im Forum
Digitale Medien des Bundes und der Lander.

Vor wenigen Wochen kiindigten der WDR
und die WAZ-Mediengruppe ihre Zusam-
menarbeit im Internet an. Dies ist die erste
Online-Kooperation einer 6ffentlich-recht-
lichen Anstalt und eines Verlagshauses.
Wo sehen Sie darin die Vorteile und was
sagen Sie Kritikern der Kooperation? p
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Liebe Leserinnen, liebe Leser,

Nordrhein-Westfalen zahlt zu den Medien-
hochburgen Deutschlands. Immer wieder
werden hier Weichen fiir Entwicklungen in
der Medienlandschaft gestellt. Erst vor we-
nigen Wochen wurde beispielsweise mit der
Kooperation des WDR mit der WAZ-Medien-
gruppe die erste Online-Zusammenarbeit
einer &ffentlich-rechtlichen Anstalt und eines
Verlagshauses besiegelt. Anlésslich des
20.medienforum.nrw (09.06.-11.06.08)
haben wir bei Andreas Krautscheid, dem
zusténdigen Medienminister, nachgefragt,
welche spezifischen Herausforderungen
die Digitalisierung an Nordrhein-Westfalen
stellt und wie sich das Bundesland auch
kiinftig als einer der fihrenden Medien-
standorte in Deutschland behaupten will
(Interview Seite 1).

Brauchen wir einen Abschaltzeitpunkt fur
UKW, um den angestrebten Neustart fiir digi-
tales Radio im kommenden Jahr erfolgreich
angehen zu kénnen? Die Diskussion ist
neu entfacht. Scharfe Worte kommen aus
Nordrhein-Westfalen. Eine Diskussion tber
einen Abschalttermin sei wenig hilfreich,
meint Bert Propper, Geschéaftsfiihrer von
Digital Radio West, in seinem Gastbeitrag
auf Seite 2.

Die fortschreitende Digitalisierung stellt auch
die Radiovermarkter vor neue Herausfor-
derungen. Am 12.06.2008 diskutiert die Bran-
che in K6In auf dem RADIODAY 2008 unter
anderem darilber, wie sich Radio auf die
veranderten Bedingungen einstellen muss,
um seinen Platz als eigensténdige Gattung
im Medienmix der Zukunft zu behaupten.
Lutz Kuckuck, Geschaftsfiihrer der Radio-
zentrale, appelliert an den Unternehmer-
geist. So mussten auch mal mutig Ge-
schaftsmodelle ausprobiert werden. Lesen
Sie dazu unseren Bericht auf Seite 4.

Herzlichst Ihr Thomas Barthel
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Es ist erfreulich, dass die Anregung von Mi-
nisterprasident Rittgers zu einem verstarkten
Dialog zwischen dem WDR und interessier-
ten Verlagshausern aufgegriffen wurde. Wenn
sich der Pulverdampf wegen der aktuellen
Diskussionen um die Internet-Aktivitéten der
offentlich-rechtlichen Sender gelegt hat,
werden sicher weitere Kooperationen dieser
Art folgen. Wenn beide Seiten, die sich durch
den rasanten Wandel der elektronischen
Medien auf3erordentlichen Herausforderungen
ausgesetzt sehen, aufeinander zugehen,
starkt das im Interesse aller Beteiligten und
der Nutzer den Qualitatsjournalismus.

Welche Anderungen planen Sie im Landes-
mediengesetz, um den Weg in die digitale
Welt zu ebnen?

Bei der Anderung des Landesmediengesetzes
im vergangenen Jahr wurden vor allem die
Vorschriften tiber den Burgerfunk novelliert.
Bei der nachsten Novellierung wird das
Regelwerk an die Erfordernisse, welche die
Digitalisierung des H6rfunks mit sich bringt,
angepasst werden. Dabei ist abzusehen,
dass die medienkonzentrationsrechtlichen
Bestimmungen mit den Bedingungen der
digitalen Welt in Einklang gebracht werden
mussen.

Seit acht Jahren befindet sich der digitale
Horfunk Giber DAB in Nordrhein-Westfalen
im Regelbetrieb und ist heute nahezu
flachendeckend empfangbar. Wie fordert
lhre Landesregierung Unternehmen im
Bereich des digitalen Hérfunks?

Ein Relaunch von DAB wird nur gelingen,

| 4 Kolumne
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wenn die privaten und 6ffentlich-rechtlichen
Hoérfunkveranstalter gemeinsam mit der Ge-
rateindustrie an einem Strang ziehen. Eine
finanzielle Férderung des Vorhabens durch
die Landesregierung wird es dabei schon
deshalb nicht geben, weil deren europa-
rechtliche Zulassigkeit héchst problematisch
ist. Wir konzentrieren uns deshalb darauf,
alle Beteiligten an einen Tisch zu bringen
und von der Notwendigkeit eines gemeinsa-
men Vorgehens zu Giberzeugen. Denn weder
der offentlich-rechtliche noch der private
Rundfunk werden allein die Digitalisierung
zum Erfolg bringen kénnen. Dariiber hinaus
wird die Landesregierung durch Setzen der
geeigneten rechtlichen Rahmenbedingungen
der Digitalisierung den Weg bereiten.

Nordrhein-Westfalen ist gepragt durch eine
besondere lokale Radiostruktur. Wie
kdnnen langfristig auch die zahireichen
lokalen Hoérfunkveranstalter in die digitale
Radiowelt integriert werden?

Fiir den analogen lokalen Horfunk ist die Digi-
talisierung der terrestrischen Ubertragungs-
wege nicht einfach. Es ist eine inzwischen
bekannte Tatsache, dass durch die techni-
sche Zusammenfassung von Programmen
in Multiplexen neue Marktmodelle entwickelt
werden missen, die medienrechtliche Ver-
anderungen mit sich bringen werden. Daran
arbeiten wir mit allen Beteiligten. Wichtig ist
dabei, dass der private H6rfunk auch in der
Zukunft eine solide wirtschaftliche Basis
vorfindet. Wir wollen von unserer bundesweit
einmaligen Lokalradio-Landschaft mdglichst
viel in die digitale Welt mitnehmen.

,Diskussion uber UKW-Abschalttermin unndotig
und nicht hilfreich”

Viele Bundeslander haben den zehnten
Rundfunkanderungsstaatsvertrag, der am
01.09.2008 in Kraft treten soll, zum Anlass
genommen, eine Anpassung und Aktuali-
sierung ihrer Mediengesetze zu priifen. In
Landern wie beispielsweise Sachsen und
Sachsen-Anhalt, wo in den Gesetzen eine
Abschaltung analoger Ubertragungen fir
das Jahr 2010 vorgesehen ist, fiihrt dies zu
heftigen Diskussionen: Ist der im Medien-

gesetz bereits festgelegte Termin fiir die Ab-
schaltung der UKW-Ubertragung weiterhin
realistisch und notwendig? Die EU-Kommis-
sion hat das Jahr 2015 als EU-weiten Ab-
schalttermin des UKW-Rundfunks in Aussicht
gestellt. Um eine Abschaltung der UKW-
Ubertragung angemessen diskutieren zu
kdnnen, gilt es jedoch verschiedene Aspekte
zu berucksichtigen.

Digital Radio / DAB bekommt mit der Anwen-
dung eines neuen Kodierverfahrens, das die
endliche Ressource Frequenz noch besser
nutzt, einen neuen ,Charme®. Zusammen mit
zusétzlichen Frequenzen, die nach RRC06
seit 2006 fir die Beschaltung in Deutschland
zur Verfugung stehen, hat der Radiorundfunk
nun mehr Kapazitaten zur Verfiigung als In-
halte vorhanden bzw. vermarktbar sind. P
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Eine neue Interessengemeinschaft fur
konzernunabhangige Fernsehveranstalter
und Mediendienste hat sich Anfang Mai

in Hamburg gegrundet. Die Arbeit der
,ProDigitalTVInteressengemeinschaft der
Zielgruppensender® soll hauptsachlich den
Umstieg auf die digitale Verbreitungstechnik
voranbringen und die Vermarktung der
Programme verbessern. Unter den Mitglie-
dern sind unter anderem Bibel TV, Gute
Laune TV, Deutsches Gesundheitsfernsehen
und Volksmusik TV. Dr. Carl A. Claussen,
Sprecher des Sprecherrates ,ProDigital TV*,
sieht Zielgruppensender auch als Arbeitge-
ber und wichtigen Teil der Medienlandschaft.
Deshalb fordert er: ,Die Digitalisierung des
TV-Marktes muss in Deutschland erheblich
schneller vollzogen werden.” Die Interessen-
gemeinschaft konnte sogar schon zwei
internationale Mitglieder gewinnen: BBC
Worldwide News und BGP Medien GmbH.

Vom 22.05. - 25.05.2008 fand das 36. ADAC
Zurich 24h-Rennen am Nurburgring statt.
Erstmals konnten Fans wahrend des Ren-
nens uber das Projekt ,Fan-TV via DVB-T*
entlang der Strecke vier digitale Programme
empfangen. Neben Bildern vom Rennen
wurden auch Zusatzinformationen wie
Zwischensténde und Ergebnisse gesendet.
Ein Low-Power-Sender einer temporaren
DVB-T-Sendeanlage deckte einen Grofiteil
der Rennstrecke ab. Méglich wurde das
Projekt durch eine temporére Event-TV-
Lizenz, die der regionale TV-Sender wwtv
(Westerwald-Wied) von der rheinland-pfalzi-
schen Landesmedienanstalt erhalten hatte.
Fir die technische Realisation des Projektes
zeichnet die Mugler AG Oberlungwitz ver-
antwortlich. ,Die Ubertragung hat sehr gut
funktioniert®, zeigte sich Michael Kramp,
Pressesprecher des 24-h-Rennens, nach
dem Renn-Wochenende zufrieden.

Digital Radio West prasentierte beim Auftakt
der WDR Studiofeste im WDR-Studio
Munster Mitte Mai unterhaltsames Infotain-
ment. 8.000 Besucher kamen zum ,Tag der
offenen Tur" und blickten hinter die Kulissen
von Hérfunk und Fernsehen. Techniker,
Moderatoren und Reporter des WDR stellten
sich den Fragen der kleinen und groRen
Gaste. Die Digital Radio West GmbH als
Sendernetzbetreiber fur Digital Radio in
Nordrhein-Westfalen veranstaltete eine
Buhnenshow und brachte an einem Aktions-
stand den Besuchern néher, wie digitaler
Horfunk funktioniert, warum auch in der
digitalen Welt immer noch Antennen eine
Rolle spielen und welche Horfunkprogram-
me Uber DAB zu héren sind. Die WDR-
Studiofeste gehen den Sommer Uber weiter.
Der nachste Termin ist der 22.06.2008 in
Rietberg bei Bielefeld. Mit dabei ist dann
auch wieder Digital Radio West.
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Aber auch ,nicht radiokonforme” Inhalte er-
heben Anspruch auf diese Kapazitaten. Was
dann fir die origindre Radiolandschaft tibrig
bleibt, wird sich zeigen.

Die Radioprogrammestruktur selbst wird durch
neue Formate, die durch die Digitaltechnik
maoglich wurden, beeinflusst und ergénzt.
Hérerverhalten und schwindende Hérer-
zahlen zwingen auch zum Uberdenken der
»alten“ Programmstruktur.
Radioalternativen wie Internet, MP3-Player,
Streaming, Podcasting etc. lassen die Ver-
kaufszahlen von UKW-Empfangern stagnie-
ren bzw. zuriickgehen. In Grof3britannien
werden seit einiger Zeit mehr DAB- als UKW-
Empfénger verkauft. In manchen Laden ist
dort das analoge FM-Gerét schon génzlich
aus dem Regal verschwunden. Das Interes-
se der potentiellen Horer liegt aber in wach-
sendem Mal} an der grof3en und grenziiber-
greifenden Zahl von Internetradioprogram-
men. Der ,Big Bang“ ist hier nicht mehr
aufzuhalten seit es Geréte gibt, die einfach
zu bedienen sind und eine zu UKW vergleich-
bare Qualitét ausweisen. Es ist zu erkennen,
dass ein Abschalten von UKW oder schon

| 4 Bericht
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die Diskussion darliber unnétig und nicht
hilfreich ist. Auf der einen Seite regt man z.B.
mit einem zukunftigen Abschalttermin jetzt
keine zusatzlichen Aktivitdten an, es kann
aber auf der anderen Seite zur weiteren
,Diskussions-Verstopfung“ des Prozesses
DAB2009 (Neustart oder ,Big Bang®) kom-
men. Einer Abschaltung folgt eine Einschal-
tung oder besser Neuvergabe, was den
jetzigen Lizenznehmer nicht freut und die
potentiellen Lizenzanwarter in eine ,Warte-
schleife” drangt.

Diskutieren sollte man, wie und wann dem
Kunden welche neuen Programmstrukturen,
die die digitale mit der analogen Welt ver-
einigen und nicht das eine zu Gunsten des
anderen ausschlief3en, anbieten kann. Dass
es kein Entweder-oder in der Medienwelt gibt,
hat schon Wolfgang Riepl vor fast 100 Jahren
erkannt: ,Neue, hoher entwickelte Medien
haben die alten nie verdrangt, es entstanden
Analogien®. Zu den Analogien gibt es auch
schon erfreuliche Projekte und sinnvolle
Kooperationen zwischen Hardware- und Pro-
gramm-Lieferanten. Die Zukunft heif3t nicht
analog oder digital, vielleicht ,digilog®. H

Lokalradios: Derzeit noch wenig
Investitionsbereitschaft in digitale Zukunft

Offentliche Anhérung zu ,Perspektiven des digitalen Hérfunks*
am 08.05.2008 in KéIn

Die Horfunklandschaft Nordrhein-Westfalens
mit ihrer regionalen Aufteilung und ihren 45
lokalen Radiostationen ist deutschlandweit
einmalig. In dieser Einmaligkeit liegt bereits
das Grundproblem. Denn schon die Frage,
wie diese spezifische Lokalradio-Struktur in
einer digitalen Horfunklandschaft abgebildet
werden kann, treibt allen Beteiligten Sorgen-
falten auf die Stirn. Um die méglichen Vor-
gehensweisen bei der Einflihrung von Digital
Radio in NRW auszuloten, hatte die Landes-
medienanstalt fir Medien Nordrhein-West-
falen (LfM) zu einem 6ffentlichen Konsulta-
tionsprozess aufgerufen. Und das ging so:
Im Februar wurden 180 standardisierte
Fragebdgen verschickt, bis Mitte April kamen
90 ausgefiillite Bogen wieder zuriick, dazu
eine Reihe schriftlicher Stellungnahmen. Es

auRerten sich Betriebsgesellschaften und
Veranstaltergemeinschaften, der Burgerfunk,
Vermarkter, Verbédnde und Hérfunkveran-
stalter, Produzenten und Verleger, ja sogar
Radiohorer.

Am 08.05.2008 lud die LfM dann zur &ffent-
lichen Anhérung nach Kéln ein, um die Ergeb-
nisse der Befragung vorzustellen und mit
den Marktbeteiligten zu diskutieren. Laut Stu-
die halten 83 Prozent der Befragten nach
wie vor die Ubertragung ihrer Radioprogram-
me Uber UKW fir erfolgversprechend. 48 Pro-
zent kdnnen sich vorstellen, ihr Programm
Uber DAB+ auszustrahlen und 42 Prozent
tiber DMB-Radio - Mehrfachnennungen waren
maoglich. Knapp 50 Prozent der Befragten wiir-
den sich an einer méglichen Ausschreibung
fur neue Digital Radio - Kapazitaten beteili-
gen. Diese Ergebnisse stimmten beim ersten
Hinhdren hoffnungsfroh. Doch schon bei der
Gretchenfrage, ob bei den potentiellen Be-
werbern auch eine Investitionsbereitschaft
vorhanden ist und wie viel Geld sie fiir die di-
gitale Ubertragung ihrer Programme investie-
ren wirden, knickten die meisten ein. Gerade
einmal 12 der Befragten wiirden iberhaupt
zusatzliche Mittel in die digitale Ubertragung
ihrer Programme investieren. Fir 40 Prozent
ist eine Finanzierung unklarund P
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ARD und ZDF sind relativ spat auf das Inter-
net gekommen. Und es will ihnen niemand
das Recht bestreiten, dort prasent zu sein.
Nur nicht mit einem geblhrenfinanzierten
und damit wettbewerbsverzerrenden Ange-
bot, das dem der Verlage entspricht. Mit die-
ser Meinung stehen wir als Verleger ja nicht
alleine da. Auch der BDI hat sich dement-
sprechend geduRert. ARD und ZDF kénnen
online ein sendungsbezogenes Programm
auffahren, aber keine Textportale. Das aber
haben wir: die ,Tagesschau” als Sendung
und als Textversion, die Gber hundert Seiten
umfasst. Das ist elektronische Presse, die
Zeitschriften und Zeitungen verdrangt. Das
ist nicht mehr Fernsehen, auch nicht Fern-
sehen oder Rundfunk im Internet, sondern
die umgekehrte Herangehensweise: text-
basierte Angebote, die nicht nur Nachrichten
umfassen, sondern unendliche Datenbanke
und jede erdenkliche Art von Service, wie er
wiederum das Wesen der Presse ausmacht.
Verleger Hubert Burda im Interview mit
der Frankfurter Allgemeinen Zeitung am
21.05.2008 zu den Online-Aktivitaten der
Offentlich-Rechtlichen

Ich sehe keine Grol3e Koalition gegen den
offentlich-rechtlichen Rundfunk. Drei ent-
scheidende Punkte stehen allerdings zur
Rede: Es gibt unterschiedliche Auffassungen
darlber, wie unser Programmauftrag um-
gesetzt werden sollte. Dann gibt es abwei-
chende Ansichten lber das, was Briissel
erwartet und ermdglicht. Drittens missen
wir die Frage beantworten, was publizi-
stischer Wettbewerb in einer Zukunft be-
deutet, in der sich Fernsehen weitgehend
verandern wird - technologisch wie auch in
der Art der Nutzung.

ZDF-Intendant Markus Schachter im
Interview mit epd medien am 17.05.2008
zum gleichen Thema

In Sachsen soll es noch in diesem Jahr
digitales Fernsehen fiir Handys und andere
mobile Geréate geben. Die Sachsische Lan-
desanstalt fur privaten Rundfunk und neue
Medien (SLM) hat (...) am Montag eine ent-
sprechende Zulassung fur die Deutschland
24 GmbH (Hamburg) und die Sachsen

24 GmbH (Leipzig) erteilt. Die Deutschland
24 GmbH werde bis zu 14 Stunden Mantel-
programm bereitstellen, die Sachsen 24 GmbH
bis zu zehn Stunden ein Regionalangebot,
sagte SLM-Sprecher Martin Deitenbeck. Die
urspriingliche Planung, das fur drei Jahre
befristete Modellprojekt fur DVB-H (Digital
Video Broadcasting-Handhelds) schon zur
FuRball-EM zu starten, kénne aber wackeln,
fugte er an. Hinter der Sachsen 24 GmbH
stiinden ,Sachsen Fernsehen® und die ,Leip-
ziger Volkszeitung®, sagte Deitenbeck. Der
Betreiber der Plattform, auf der das DVB-H
angeboten werden soll, ist das Joint Venture
,Mobile 3.0%, das aus MFD Mobiles Fern-
sehen Deutschland GmbH und der NEVA
Media GmbH besteht.

Leipziger Volkszeitung Online am 21.05.2008
zur DVB-H-Zulassung fur die Deutschland
24 GmbH und die Sachsen 24 GmbH durch
die SLM
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60 Prozent erwarten Férdermittel.

Ein Vertreter des Zeitungsverlegerverbandes
brachte es auf den Punkt: Der Verband setze
zwar weiterhin auf die Verbreitung regionaler
und lokaler Inhalte und sei auch an der Ver-
breitung der Inhalte Gber den digitalen Hor-
funk interessiert. Doch der Verband, dessen
Mitglieder indirekte Beteiligungen an radio

NRW halten, sehe einfach keine konkreten
Geschéftsmodelle im Bereich des digitalen
Horfunks. Damit sei die Kernfrage, wo nun
das Geschéftsmodell liege, fur NRW immer
noch nicht beantwortet. Ratlose Blicke bei

allen Anwesenden!

Diese pessimistische Stimmung im Saal konnte
die LfM nicht so stehen lassen und auch ein

| 4 Bericht

Vertreter des WDR hielt noch einmal ein
flammendes Pladoyer auf die Méglichkeiten
des digitalen Horfunks. Die deutschland-
weiten BemuUhungen beim digitalen Horfunk
seien aussichtsreich, auf bundesweiter
Ebene wiirde das Thema intensiv diskutiert,
fasste Dr. Jirgen Brautmeyer, Stellvertreter
des LfM-Direktors, die Situation rund um NRW
zusammen. Brautmeier rief dazu auf, dass
NRW den Anschluss an die bundesweiten
Aktivitdten und die der anderen Bundes-
l&nder nicht verpassen durfe. ,Hier kann und
muss NRW eine wichtige Rolle spielen. Im
Kern, so Brautmeyer, gehe es darum, das
Radio als eigenstandige Gattung zu erhalten
und zukunftstauglich zu machen. [l

,2Auch mal mutig Geschaftsmodelle ausprobieren”

Lutz Kuckuck, Geschéftsfiihrer der Radiozentrale

Die fortschreitende Digitalisierung stellt nicht
nur Medienpolitik, Industrie und Inhalte-Pro-
duzenten vor neue Herausforderungen -
auch die Radiovermarkter miissen sich auf
veranderte Bedingungen einstellen. Beim
RADIODAY 2008 am 12.06.2008 in KéIn
diskutiert die Branche, wie neue Geschéfts-
modelle im digitalen Zeitalter aussehen
kénnen.

Dass es fir das Radio bereits heute alles an-
dere als einfach ist, am Werbemarkt zu be-
stehen, zeigt ein Blick auf die Zahlen: Rund
80 Prozent der Uber 14-Jahrigen héren an
einem durchschnittlichen Tag Radio (ma 2008
Radio 1), dennoch halt das Medium nur einen
Brutto-Werbemarktanteil von rund sechs Pro-
zent (Nielsen Media Research).

Mit der Digitalisierung ergeben sich nun neue
Chancen fiir die Vermarkter. Mit interaktiven
Zusatzdiensten und Ruickkanalen wird Digital
Radio nicht mehr nur Radio im klassischen
Sinne sein. ,Durch die Medienkonvergenz,
zum Beispiel im Internet und Mobile - aber
auch im zukinftigen Digitalradio - ist die
Interaktivitdt ohne Medienbruch méglich und
wird gerade fiir Radio ein wichtiger Benefit
der digitalen Zukunft®, so Lutz Kuckuck, Ge-
schéftsflihrer der Radiozentrale. Hinzu kom-
me, dass mit neuen Radioformen auch klei-
nere Zielgruppen bedient werden kénnten:

,Neben seiner bekannten Rolle als unverzicht-
bares Reichweitenmedium wird Radio/Audio
somit kiinftig also auch als Individualmedium
eingesetzt. Das ist besonders fir die
Werbungstreibenden ein wesentlicher Faktor,
um noch zielgenauer kommunizieren zu kén-
nen.*

In zunehmendem Mafle entdecken die Sen-
der das Internet als wichtigen Verbreitungs-
weg fur Radioinhalte und programmbe-
gleitende Informationen. ,Sowohl die Parallel-
nutzung als auch die starke Bereitschaft,
Impulse aus der Radiowerbung sofort am
PC online umzusetzen, machen Radio und
Internet zu attraktiven Partnern®, verdeutlicht
Kuckuck die Bedeutung des Internets fur
neue Geschéftsmodelle. Um neue Finan-
zierungsquellen im Netz zu erschliefien, hat
beispielsweise auch AS&S Radio, die Radio-
Vermarktungstochter der ARD, in diesem
Jahr die Bereiche Podvertising, Customized
Podcasting und Webradio-Werbung in ihr Ver-
marktungsportfolio aufgenommen.
Natirlich bietet die Digitalisierung auch
Risiken. So verdeutlicht Kuckuck, dass der
digitale Umstieg, die Vielzahl der neuen Em-
pfangswege und die erforderlichen zusétz-
lichen innovativen Formate ein hohes Mal}
an Investitionen erfordern. Zur Sicherung
der Programmqualitat brauche es Programm-
familien, die derzeit in ihrem Gestaltungsgrad
aber stark limitiert seien. Der Gesetzgeber
musse hier die Voraussetzungen fir die
digitale Zukunft schaffen. Kuckuck zeigt sich
jedoch optimistisch: ,Ich sehe insgesamt
mehr Vorteile als Risiken - Wir missen das
derzeit gedffnete Window of Opportunity
jedoch entsprechend nutzen. Wir miissen
es unternehmerisch angehen, und auch mal
mutig Geschéaftsmodelle ausprobieren.” [l
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Wenn im Juni bei der

EURO 2008 ™ der FuBball im
Mittelpunkt der Sportwelt steht,
ist MEDIA BROADCAST
verlasslicher Partner der
TV-Branche, um Live-Bilder,
Zeitlupen und Einblendungen
mit modernster Ubertragungs-
technik in viele Lander zu
Ubertragen. (weiter )

Lesen Sie mehr im Internet
unter:

IMPRESSUM A

Herausgeber

Digital Radio Mitteldeutschland e.V.
Reichardtstr. 9, 06114 Halle/Saale
Tel: 0345-530 43 61

eMail: presse@dr-m.info

V.i.S.d.P.
Dipl.-Journ. Nikola Marquardt

Idee, Konzept, Projektleitung
Dipl.-Journ. Thomas Barthel

Redaktionsbiiro
tbm public & business relations

Autoren dieser Ausgabe
Claudia Kullick, Nikola Marquardt, Bert Propper,
Janine Scharf

Fotos
Seite 1: Staatskanzlei NRW
Seite 4: Radiozentrale

Layout
frischezellen, vernetzt kreativ

Redaktionsbeirat

Ralf Otto Reisel, reiselnet

Michael Richter, Geschéftsstellenleiter Verein Digital
Radio Mitteldeutschland (Lektorat Technik)

Vorstand des Digital Radio Mitteldeutschland e.V.
Vorsitzender

Uwe Ludwig, Leiter Vertriebsmanagement und Marketing
bei MEDIA BROADCAST

stellvertretende Vorsitzende
Martin Heine, Direktor der Medienanstalt Sachsen-Anhalt

Olaf Hopp, Geschéftsfiihrer 89.0 RTL und Radio Brocken

Jens Kerner, Leiter Unternehmenskommunikation VMG
Mediengruppe, radio SAW/Rockland Sachsen-Anhalt

Ralf Otto Reisel, reiselnet

Anmeldung und Archiv

Das Meinungsbarometer Digitaler Rundfunk kann tiber
die Internetseite www.dr-m.info des Vereins Digital Radio
Mitteldeutschland bezogen werden. Hier findet sich auch
das Meinungsbarometer-Archiv.

Redaktionsschluss: 25.05.2008

Der Inhalt dieses Meinungsbarometers darf nicht ohne
schriftliche Erlaubnis der Redaktion vervielféltigt und ver-
breitet werden. Das Meinungsbarometer wurde mit groRt-
méglicher Sorgfalt zusammengestellt. Trotzdem kdnnen
wir fur die enthaltenen Informationen keine Garantie
ubernehmen. Die Redaktion schlieft jegliche Haftung fur
Schaden aus, die aus der Nutzung von Informationen
dieses Meinungsbarometers entstehen kénnen.
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